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DOSKONALY TYP KULTURY A RZECZYWISTOSC SPOLECZNO-POLITYCZNA

Bponnciaas TymuiaoBnuy. CoBeplieHHBIH THII KYJIbTYPbl H CONMAJIBHO-TIOJUTHYECKAs
peanbHOCTb. Hacmoawas cmamvs npeOCmasisaen paccyicoeHus asmopa 06 OCHOBHLIX HANPABIEeHUX
KynomypHot Oeticmeu-mensHocmu 6 Ilonvwe. Bepoamuo, 6 opyeux cmpanax ecmb HeKOmMopble Omiuyus
01a200apsi MECMHLIM  MPAOUYUIM, HO cXo0cmea 06obuLe, NOMOMY YMO KYIbMypa KOHYA 08a0yamozo
cmoaemusi U Hauana 08adyamev nNepeoco cmoiemusi nodgepeHyma cuivHomy oaeaenuro CMHU. CMH
PYKOBOOCMBYIOMCSA NPUHYUNAMU PUIHKA, A HA PLIHKE 8 COOMBEMCMBUU € NPUHYUNOM, KOMOPbBILL U3LONCIUT
Huxonaii Konepnux, Oenveu ewvimecusiom Xyouiee ayuwum. Mooxcno npeononoscums, umo CMHU —
HaubobwUll NOKposumens culture-for npumepa, mexncoy nNpo-yuM, KIACCUHECKUE MY3bIKATbHbIE
KOHYEepmyvl WUPOKO PACHPOCMPAHAIOMCA pAOUOSewanuem. paouo — HaubOnb-wull KOHYEePMHbLU 341 8
THonvute, RO00OHO MOMY, KAK 2060psAM, YMO MENEGUIUOHHBLU Meamp A69emcs HAUbOIbUWUM Meampom 8
cmpane. Koneuno, ecmv maxoice u ewje oepomuulii meamp xuno. OOHAKO ¢ 2pycmbvio 3aMEemuM, Ymo Xoms
PpaznuyHvle Manugecmayuy Kyiomypsl, 0COOEHHO KYAbMYPHASL NPOOYKYUS MOACEM U NPO-UCXooum 3a
npeodenamu CMHU, smo ne ghopmupyem "coyuanoro-noaumuueckyro oelicmsumenvhocms”, Kax signe-uue,
KOmopoe Haxooumcs Ha Kparno, Kax 60wl @ Huuwie. Kynbmypa 6 coyuanvHoM usmepeHuu, co30aeast
onpeoeneH-Hblli YPOBeHb BOCHPUAMUS OISl 8CE20 MHO2OUUCTEHHO20 HACENEHUsl, HAXOOUMCS MONbKO 6
CMH unu yepez CMU.
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Bronislaw Tumilowicz. Excellent type of culture and socio-political reality. Post article headed
reasoning toward cultural reality in Poland. Probably in other countries there may be some differences
due to local traditions, but the similarities are more, because culture of the late twentieth century and
early twenty-first century is subjected to strong pressure from the media. Media are guided by market
principles, and on the market in accordance with the principle laid down by Nicholas Copernicus, money
displaces worse the better. It can be assumed that the media is the biggest promoter of culture-for
example, by the way classical music concerts broadcast by radio talk: Radio-largest concert hall in
Poland as a Television Theatre is said to be the largest theater in the country. Of course there is also the
largest cinema theater. However sadly noted that although the various manifestations of culture,
particularly cultural products can and do occur outside the media, it does not form a "socio-political
reality,"” are on the margin, as a niche phenomenon. Culture in the social dimension, creating a level of
sensitivity of the total population is only in the media or through the media.

Keywords: culture, media, reality, theater, cultural space.

Temat artykutu od razu kieruje tok rozumowania w strong rzeczywistosci kulturalnej z jaka mamy
do czynienia w Polsce. Zapewne w innych krajach moga wystgpowacé pewne odmiennosci wynikajace z
lokalnych tradycji, ale podobienstw jest wigcej, bowiem kultura konca XX wieku i poczatku XXI wieku
poddawana jest przemoznej presji mediow. Media kieruja si¢ zasadami rynkowymi, za§ na rynku,
zgodnie z zasada zapisana przez Mikotaja Kopernika, gorszy pieniadz wypiera lepszy. Mozna z duzym
prawdopodobienstwem zalozy¢, ze media sa najwigkszym propagatorem kultury — bo np. przy okazji
koncertéw muzyki klasycznej nadawanych przez radio mowi si¢ o tym no$niku: najwicksza filharmonia
w Polsce, podobnie o Teatrze Telewizji méwi sig, ze to najwickszy teatr w kraju. Oczywiscie jest tez
telewizja najwigkszym kinem. Mozna mie¢ natomiast watpliwosci czy to ,,najwicksza ksigzka”, albo
,.najwigksza galeria sztuki”, cho¢ przeciez na matym ekranie sa takze programy o ksiazkach i o plastyce.

Biorac to wszystko pod uwage trzeba jednak ze smutkiem zauwazy¢, ze cho¢ rozmaite przejawy
kultury, a zwlaszcza produkty kultury moga wystgpowac i wystgpuja takze poza mediami, a nawet na
przekér mediom, to jednak nie tworza one zadnej ,,rzeczywistosci spoteczno-polityczne”, wystepuja na
marginesie, sa nawet niekiedy zjawiskami niszowymi. Kultura w spotecznym wymiarze, kreujaca poziom
wrazliwosci catego spoteczenstwa jest tylko w mediach lub dzigki mediom. No, bo jaki wptyw maja na
powszechna rzeczywisto$¢ np. rozmaite odmiany amatorskiego ruchu kulturalnego? To tylko zabawa dla
garstki wybranych.

Oczywiscie przechodzenie kultury do mediéw, jej mediatyzacja jest procesem historycznym. Widac
to analizujac przemiany w kulturze wyzszej, ale i masowej, popularnej na przestrzeni ostatnich 30-40 lat.



Szczegolnie wyraznie mozna zaobserwowac to zjawisko na przetomie lat 80.-90. czyli w okresie polskiej
transformacji ustrojowej. Wtedy dostrzegaliSmy stopniowy, ale kompletny zanik pewnych form, np.
plakatu artystycznego na rzecz reklamy komercyjnej, upadek wielu kin na rzecz powstania eleganckich,
ale wylacznie komercyjnych multiplexow. Bardzo szybko doszio wtedy do calkowitej degradacji
wszelkich form kultury w telewizji publicznej, a jakby w protescie do tego zaczgly si¢ lokalnie tworzy¢
rozne subkultury, ktore miaty do wyboru dwie drogi — zej$cie na margines, albo wiaczenie do popkultury.
W konsekwencji w hasle: doskonaly typ kultury, mozna dostrzec raczej ironig, bo trudno przeciez przy
deprecjacji a nawet kompletnym braku elementarnych form poprawnego odbioru kultury, albo tylko
kulturalnego zachowania si¢ propagowanego przez media, mowic o jakiej$ doskonatosci.

Chyba, ze za doskonato$¢ uznamy pewien stan rownowagi na bardzo niskim poziomie uzyskany na
skutek rynkowej konkurencji kulturalnych treSci w mediach — szans¢ na przetrwanie maja tutaj tylko
formy najbardziej uproszczone i prymitywne, wyprane z tresci, podobajace si¢ masowemu odbiorcy i
przyswajane przez masy.

Kilka uwag ogélnych dotyczacych Kultury. Obecnie kultura jako zjawisko spoteczne ma trzy
znaczenia: 1. dobre wychowanie, maniery, moralnos¢, 2.wiedza, oswiata, instytucje o$wiatowe,
3. sztuka, tworczo$¢ artystyczna, $rodki masowego przekazu

Jednym z mechanizméw wplywania kultury na zycie spoleczne jest tworzenie modeli kulturowych
czyli kulturowych ideatéw. W tym sensie kulturowy ideal to postulowany zesp6t cech ktérymi powinien
si¢ charakteryzowa¢ doskonaly cztowiek. Oczywiscie jest to tylko model teoretyczny postulowany w
systemie wychowawczym i odbijajacy preferowany system warto$ci. Model ten jest historycznie zmienny
i zalezy od etapu rozwoju spoteczenstwa.

Pod koniec XX wieku nastapit tak szybki rozwoj cywilizacji i form zycia , ze wspotczesny czlowiek
ma problemy ze znalezieniem trwatego punktu odniesienia. Dominuje nieustanna spoteczna presja na
sukces, indywidualizm, wieczna mtodos¢, przebojowos¢, urodg, zdrowie i bogactwo. Takze kultura ta
caly czas poddawana jest presji rynku, na ktorym dominuje kult nowosci. To niestety dotyczy
wszystkiego, autorytetow , dziet sztuki, obiektow, produktow. Cztowiek tez nierzadko jest traktowany
jako towar, produkt.

Taka rzeczywistos¢ doprowadzita do homogenizacji kultury. Autor liczy¢ si¢ musi z oczekiwaniami
masowego odbiorcy i wprowadza do swojego dzieta elementy kultury nizszego i wyzszego rzedu.
Homogenizacja oznacza zasadg, ,,ze rynek ma zawsze racj¢”. Zhomogenizowane dziela musza sig
dostosowa¢ do obowiazujacych kryteriow, by¢ raczej uproszczone w procesie wtornej ,,obrobki”, bo
media nie zajma si¢ czym$ , co niesie zbyt trudne tresci. Zreszta kazdy tworca zrozumie to doskonale,
jesli kazde sig mu ,konkurowac” z produktami nizszego rzedu, albo skroci si¢ jego wystep, aby
dostosowa¢ go do standardow obowiazujacych w mediach. Tutaj zatem ostatecznym ,,tworca” jest
decydent ukfadajacy program, ktéry przycina albo miesza tre§ci rozmaitego gatunku i warto$ci. Nikt sie
nie moze obruszaé, ze przyjdzie mu wystgpowac przed publiczno$cia w sasiedztwie czy w towarzystwie
np. Dody. Mato tego — arty$ci specjalizujacy si¢ w bardziej ambitnym czy klasycznym repertuarze dla
podniesienia swojej popularno$ci zabiegaja np. o wspolny koncert x gwiazda 1zejszego autoramentu, np.
Carreras — Gorniak.

Mowiac o doskonalym typie kultury w rzeczywistosci spoteczno-politycznej, a wigc o pewnym
modelu idealnym, do ktorego bardziej lub mniej $wiadomie dazymy tatwiej bedzie odwola¢ sig¢ do
pewnych wypreparowanych z krajobrazu kulturalnego przypadkow.

Obrazy wypreparowane. Jak wyglada tworzenie si¢ nowych modeli kulturowych postaram sig
wykaza¢ na wypreparowanych przykladach odnoszacych si¢ do kilku dziedzin sztuki i kultury wyzsze;.
Wychodzg z zatoze-nia, ze kultura wyzsza powinna mie¢ swoje miejsce w hierarchii potrzeb spotecznych,
a jak wynika z samego terminu ,,wyzsza”, powinno to by¢ miejsce raczej na szczycie produktow i dobr
kultury, a nie na najnizszych jej pigtrach, czy po prostu na dnie. W rynkowej rzeczywistosci spoteczno-
politycznej, ktorej poddaja si¢ takze media publiczne, obowiazuje ogdlna zasada, ze ,,rynek ma zawsze
racj¢”. Dla zasady tej nie ma wyjatkow, cho¢ formalnie media publiczne maja przypisang rol¢ misyjna,
kulturotwoércza, edukacyjna i popularyzatorska. Wcale jednak nie zadbaly o utrzymanie na przyzwoitym
poziomie ,,enklaw” w dziedzinie muzyki klasycznej, plakatu artystycznego, teatru, filmu, czy dobrej
ksiazki. Kazda z tych dziedzin z osobna, i wszystkie razem sa w obecnej rzeczywistosci spoteczno-
politycznej w najlepszym wypadku na etapie walki o przetrwanie.

Muzyka. Uzywajac terminu muzyka mys$limy tutaj o ambitniejszych jej przejawach, ktore jedni
nazywaja muzyka powazna, inni klasyczna, a jeszcze inni artystyczna. Podczas dyskusji panelowej w
trakcie I Konwencji Muzyki Polskiej (Warszawa maj 2011) pos§wigconej ,,Obecnosci muzyki polskiej w
mediach” prelegenci brali pod uwagg sytuacj¢ wyselekcjonowana, wypreparowana, bo skupili si¢ tylko



na muzyce w Polskim Radiu, w ,,Polskich Nagraniach” i innych firmach ptytowych oraz w branzowym
czasopi$mie dotowanym przez resort kultury - ,,Ruchu Muzycznym”. Pominigta zostala Telewizja Polska,
ktora zebrani uznali zgodnie za stracona dla muzyki. Mowa tu — oczywiscie — 0 muzyce powaznej,
muzyka rozrywkowa w telewizji kwitnie, bo zobaczcie jak oni tancza, a kazdy moze $piewac i ma talent
(czy jakos tak). Wypowiadajacy si¢ — wraz z moderatorem panelu Mieczystawem Kominkiem— stworzyli
wokot muzyki w mediach atmosferg grozy, ktora tonowat czujnie wspot-autor Raportu o stanie muzyki
polskiej — Andrzej Chiopecki. Uczestnicy dyskusji postulowali nastepujace kroki:

W sprawie Polskiego Radia:

1. Grzechem pierworodnym bylo oparcie struktury mediéw publicznych na kodeksie handlowym,
ktéry wprowadzal obowiazek wypracowania zysku.

2. Nowy system podziatu abonamentu — na programy, a nie na stacje — i lista kategorii programow
misyjnych sformutowana przez Krajowa Rad¢ Radiofonii i Telewizji powinna by¢ przedyskutowana z
punktu widzenia obecnosci muzyki w kompetentnym gronie i odpowiednio skorygowana.

3. Absurdalna jest definicja muzyki polskiej stosowana przy okreslaniu procentowego udzialu
polskiej muzyki w programie radia i telewizji.

4. Muzyka powinna si¢ pojawia¢ nie tylko w audycjach i programach muzycznych, ale rowniez w
innych okoliczno$ciach.

5. Stanowczo nalezy tez zadaé, aby w Telewizji Polskiej pojawiaty si¢ informacje o waznych
wydarzeniach muzycznych, na przyklad wsrdd innych wiadomosci, tak jak podaje si¢ w gléwnych
Wiadomosciach Telewizji Polskiej informacje o waznych wydarzeniach sportowych.

6. Nalezy zweryfikowa¢ stanowisko Polski wobec Konwencji Rzymskiej. Nieratyfikowanie
niektorych jej postanowien dyskryminuje muzyke polska, bo tansze jest nadawanie muzyki w obcych
wykonaniach.
wykonawcow. Moglaby to by¢ — na przyklad — $ciezka promocyjna dla mtodych wykonawcow z
pakietem promocyjnym réznych mediow.

Sformutowano rowniez postulaty w sprawie fonografii:

1. Nalezy dazy¢ do wspolpracy firm fonograficznych z Polskim Radiem w dziedzinie promocji
dziedzictwa narodowego utrwalanego na plytach. 2. Polska fonografia wymaga panstwowych dotacji. 3.
Plyty obciazone sa najwyzsza stawka VAT 23%, czym roznia si¢ od ksiazek, na ktore VAT jest
kilkakrotnie nizszy? Nalezy walczy¢ o wylaczenie ptyt z muzyka niekomercyjna spod takiego wysokiego
VAT-u.

Muzyka pojawia si¢ w niemalze kazdej formie medidow, jak internet, radio, telewizja czy film, ale
rowniez jako tto w centrach handlowych.

Muzyka znalazla swoje state miejsce w prawie wszystkich programach edukacyjnych i jest nauczana
jako historia i teoria muzyki oraz rozne jej rodzaje, jak muzyka klasyczna, jazzowa, popowa, rockowa lub
taniec. Trzeba mie¢ jednak na uwadze, ze muzyka jest nie tylko czysta i odizolowana forma rozrywki, ale
rowniez spetnia szereg innych funkcji, z ktérych najwazniejsza wydaje si¢ kreowanie stylu zycia, gustu i
kulturalnej wrazliwosci, emocjonalno$ci, nawet dyscypliny wewnetrznej i intelektualnej sprawnosci.
Oczywiscie muzyka jest tez jednym z narzedzi komunikacji, moze np. stuzy¢ do opowiedzenia jakiej$
historii, albo zaapelowania do wigkszej grupy ludzi w celu dokonania zmian spotecznych, lub
podkreslenia uczué patriotycznych, sformutowania protestu, identyfikowania sig¢ grup, propagandy jakiejs
idei. Moze tez spetnia¢ funkcje czysto uzytkowe, np. budowania nastroju, terapii psychiczne;j,
uroczystosci religijnych, zabawy i imprez tanecznych itd.

Media elektroniczne, ktoére idealnie nadaja si¢ do emisji muzyki, a niektére wrecz tylko tym sie
zajmuja, sa wigc wyposazone w instrumentarium pozwalajace wypeia¢ te wszystkie funkcje. Poddane
jednak konkurencji rynkowej w sposob zdecydowany obnizyly poprzeczke i zeszly na najnizszy putap
wrazliwosci. Ambitniejsze przejawy muzyki pozostaly tylko w dwéch enklawach, sa to Drugi Program
Polskiego Radia i TVP Kultura, ktore zreszta od dluzszego czasu walcza o przetrwanie i sa narazone na
jeszcze wigksze ograniczenie badz likwidacje. Pewnym odstepstwem od tej tendencji jest obecno$¢ w 14
wigkszych miastach komercyjnej stacji radiowej RMF Classic, ktora jednak nie zaktada sobie Zzadnych
celow formujacych, edukacyjnych czy kulturotworczych. Nadaje muzyke klasyczng i filmowa na tej
samej zasadzie jak inne kanaty komercyjne, jako dzwigkowa tapete.

Moéwiac o medialnej degradacji muzyki wypada cofnac si¢ pamigcia o kilkadziesiat lat wstecz np. do
polowy lat 60. XX wieku. Wtedy nie tylko II Program PR, ale takze Pierwszy Program nadawaly
regularnie muzyke klasyczna, i to w wymiarze takim, jak dzi$§ elitarna i niszowa ,,.Dwojka”, tzn.
zajmowata ona ok. 40 proc czasu antenowego —zreszta ten wskaznik z roku na rok spada i dzi$ jest juz



blisko 30 proc. Za$ co do Telewizji Polskiej, to poniewaz zrodzita si¢ ona z ,,zebra radiowego”, w swych
poczatkach byla wrgcz zainfekowana muzyka klasyczng. Poza transmisjami koncertow, przedstawien
operowych i baletowych na antenie kazdy program telewizyjny, informacyjny, edukacyjny, rozrywkowy
miat swoj dzwigkowy sygnat ok. 30-sekundowy, i byly to najbardziej charakterystyczne urywki
kompozycji klasycznych takich tworcow jak Lutostawki, Czajkowski, Dworzak, Poulenc, Szostakowicz,
Charpentier, Webern itd. Autorem oprawy dzwigkowej tej mlodej jeszcze TVP musiat by¢ cztowiek o
wysmakowanych potrzebach muzycznych, jakich dzi$ szuka¢ mozna tylko w $rod shucha-czy filharmonii
albo przed odbiornikami radiowej ,,Dwojki”. Takze otoczenie radia i telewizji byto o wiele boga-tsze w
zespoty muzyczne. Poniewaz obie instytucje objete byty wspolnym zarzadem Komitetu ds. Radia i Tele-
wizji, wigc stynna katowicka Wielka Orkiestra Symforniczna miata w nazwie swa afiliacj¢ — Radia i
Telewizji (dzi$ nazywa si¢ ona Narodowa Orkiestra Polskiego Radia- bowiem TVP z tego typu muzyka
nie chce mie¢ juz nic wspolnego). Byly to jednak czasy, w ktérych system rynkowy nie miat tak silnego
oddziatywania na kulture.

Pozycja muzyki w mediach w okresie transformacji ustrojowej, tj. po 1989 roku, ukazala cala
stabo$¢ formacji kultury wyzszej. Co$ co jest najwarto$ciowszym przejawem artyzmu zostato
potraktowane niemal jak wrzdd na wycienczonym ciele medium, w tym wypadku publicznego radia i
telewizji. Dowodzi tego historia radiowych orkiestr i choroéw, a takze klopoty wyspecjalizowanej w
nadawaniu warto§ciowej muzyki i literatury Programu Drugiego Polskiego Radia. Poniewaz media
publiczne sa nadal finansowane gtéwnie ze stabnacego abonamentu RTV, wigc wlasnie ten najbardziej
misyjny kanat kilkakrotnie stawat przed perspektywa likwidacji. Dramatem bylo rozwiazanie krakowskiej
orkiestry radiowej i krakowskiego choéru Polskiego Radia, ale takze w innych zespotach nie ma poczucia
stabilizacji, co jaki§ czas styszy si¢ o nowych zagrozeniach.

»Dwojka” natomiast byta juz , likwidowana” kilkakrotnie ale na szczgécie decyzje w ostatniej chwili
wycofywano. W latach 1995-1998 powaznie méwito si¢ o likwidacji programu. W koncu przez kilka lat
nadawano Programu 2 na tym samym pa$mie co Radio BIS, tyle , ze dwdjce dano godziny 17 do 24 a
BIS-ce od 5 do 17. Potem po powrocie na anteng w pelnym wymiarze w roku 2000 przeniesiono dwojke
na pasmo z mniejsza dostepnoscia i gorsza jakoScia stuchania, a lepsze oddano ,,Jedynce”. Wreszcie
najnowszym epizodem trudnej egzystencji ,,Dwojki” byt catlodobowy strajk tej stacji w lipcu 2011 roku.
Pracownicy wydali z tej okazji o§wiadczenie pelne bolu i troski o przysziosé. ,,My — zespo6t Programu 2
Polskiego Radia, nie godzimy si¢ na degradacje najwazniejszych elementéw misji radia publicznego.
Nasza dziatalno$¢ kulturalna i edukacyjna prowadziliSmy zawsze z pelnym zaangazowaniem i na
najwyzszym poziomie. Pogarszajaca si¢ sytuacje finansowa traktowaliSmy dotad jako przej$ciowe
ktopoty. Dzisiejszy stan debaty o mediach publicznych odebral nam nadzieje na rozwigzanie problemu w
najblizszej przyszto$ci. Uwaga opinii publicznej jest kierowana niemal wylacznie na problemy telewizji i
na spory polityczne. Mamy wrazenie, ze glos kultury jest w dyskusji lekcewazony, a nasza dziatalno$¢ —
pomijana i przemilczana”.

Co bedzie dalej? ,,Dwojka” wciaz istnieje, z trudem poddaje si¢ zapgdom ,,reformatorskim”, ktore
zmierzaja w kierunku upodobnienia tej stacji do innych, bardziej popularnych. Rozszerzono wigc oferte
muzyczng o nieco ,latwiejsze” kategorie, folk i jazz, ale to wcale nie przyniosto wzrostu liczby
stuchaczy, co dla kierownictwa radia jest tradycyjnie podstawowym kryterium oceny. Mozna wigc
przewidywac, ze kolejny kryzys znow nadejdzie.

Obrazy wypreparowane. Plakat. Jedna z najbardziej ewidentnych, zauwazalnie bolesnych strat
kultury w okresie transformacji ekonomicznej byta $mier¢ polskiego plakatu artystycznego. Powstawaty
ich tysiace z okazji rozmaitych premier teatralnych, filmowych , z okazji festiwali, konkursow a nawet
kongreséw czy zjazdow, zjazdow PZPR nie wylaczajac, Plakaty projektowali najwybitniejsi polscy
plastycy, malarze, graficy. Z czasem wyspecjalizowali si¢ w tworzeniu tych ulicznych ,,komunikatow w
obrazie”, zebrali liczne grono uczniéw. Tak powstata polska szkota plakatu.

Zdobyla ona miedzynarodowy rozglos. Polskie plakaty z tego okresu byly bardzo zréznicowane
stylistycznie. Ich wspolnymi cechami byly lapidarno$¢ i oszczedno$¢ formy, ironia, nowatorskie
liternictwo. Nestorem 1 jednym z ,,zatozycieli” szkoty byt prof. Henryk Tomaszewski, ktéry, otrzymat
pie¢ pierwszych nagrod na Migdzynarodowej Wystawie Plakatu Filmowego w Wiedniu. Pozniej nagrody
na mig¢dzynadowych wystawach otrzymywali m.in. Jan Lenica, Roman Cieslewicz, Jan Mtodozeniec,
Marek Mosinski, Franciszek Starowieyski, Waldemar Swierzy, Witold Janowski, Wojciech Zamecznik,
Wojciech Fangor, Wiktor Gorka, Jozef Mroszczak, Rostaw Szaybo, Maciej Hibner, Maciej Urbaniec,
Jerzy Treutler, Leszek Holdanowicz i inni.

Rzecz jednak nie w tym, ze powstato bardzo duzo dobrych, wybitnych plakatow, bo to mozna
zobaczy¢ w rdznych kolekcjach, a zwlaszcza w najwigkszej z nich, w Muzeum Plakatu w Wilanowie.



Chodzi tutaj o to, ze plakaty owe drukowane w duzych nakladach stanowily o krajobrazie naszych miast,
o charakterze polskiej ulicy. Kazdy mogt, a wlasciwie musiat si¢ zetkna¢ z ta dziedzing sztuki, na niej
ksztaltowal swoj gust 1 wrazliwo$¢ arty-styczna, ¢wiczyt takze swa spostrzegawczo$¢ i wyobraznig, bo
plakaty byly nierzadko zakletymi w kilku kolo-rowych plamach przypowiesciami, ideami, moratami,
odwolywaty si¢ do powszechnych, ale czasem takze bard-zo wysublimowanych skojarzen. I
najwazniejsze — te plakaty ogladali wszyscy, takze ci ktorzy wcale nie chodzili do teatrow, ktorzy nie
ogladali reklamowanych filmow, nie uczestniczyli w festiwalach ani nie przyjezdzali na rozmaite
kongresy. Nie jest wcale prawda, ze ci nie zainteresowani i niekulturalni, wcale tych dziet sztuki uzyt-
kowej nie dostrzegali. Plakaty dzialaly, tak jak kazdy wytwor sztuki 1 kultury, nawet wbrew woli
ogladajacego.

W procesie transformacji ten typ komunikatu stal si¢ zbgdny, a wlasciwie zostal wyparty przez
»plakaty” catkiem prymitywne, o wyraznie komercyjnym, reklamujacym sposobie komunikacji.
Dotyczylo to glownie filmu. Zalew produktow kinematografii amerykanskiej, ktora narzucila takze
sprawdzony na Zachodzie sposob dystrybucji wtargnat do naszej przestrzeni wizualnej takze z
wyprodukowanymi tam reklamami filmow. Byly one tworzone wedlug jednego wzoru, chodzito tutaj
tylko o wyeksponowanie tych atutow, ktore sig ,,dobrze sprzedaja”, takich jak twarz popularnego aktora i
fatwo przyswajalne tresci, przemoc i seks. Zobaczyli$my na naszych ulicach setki blizniaczo podobnych
potworkow. W przypadku reklamy kryminalow czy filmow gangsterskich byla to twarz aktora lub
dwojga aktorow z trzymanymi w dtoni pistoletami, w przypadku komedii obyczajowych byly to twarze
aktorow, przy czym kobieta musiata eksponowac biust albo podkresla¢ kraglos¢ posladkow, w przypadku
filmu katastroficznego twarze aktorow wyrazaly groze, i oczywiscie we wszystkich tych przypadkach
wybijat si¢ na pierwszy plan jakis slogan typu ,,Smieré przyszla niepostrzezenie”, albo ,,Dowiesz sig, co
moze mitos¢” itd.

Na poczatku lat 2000. przygotowywane specjalnie do polskich filmow i spektakli teatralnych plakaty
wrocily cho¢ nie bez oporéw do przestrzeni publicznej, wyraznie jednak widaé, ze ztoty okres tej
dziedziny sztuki mamy juz za soba, a ,lekcja prymitywizmu i bezguscia”, jaka otrzymaliSmy od
zagranicznych dystrybuto-row, pozostawila trwaly $lad nawet w $wiadomosci i wyobrazni tworcow.
Wartosciowe dzieta sztuki plakatowej zdarzaja si¢ dzi§ rzadko, cho¢ niektore instytucje kultury stawiaja
sobie za punkt honoru, aby mie¢ oryginalne, wgryzajace si¢ do wyobrazni widza komunikaty wizualne.
Mozna tutaj poda¢ przyktad corocznych Wielkanoc-nych Festiwali Beethovenowskich, Festiwali Muzyki
Wspolczesnej ,,Warszawska Jesien”, czy Jazz Jamboree. Niekiedy nawet organizuje si¢ konkursy na
plakat do konkretnego przedstawienia teatralnego czy filmu. Jednak powrét do okresu dawnej §wietnosci
potrwa zapewne dosy¢ dhugo o ile jest w ogdle mozliwy. Pozycja sztuki plakatowej daleka jest wigc
wciaz od stanu idealnego, cho¢ na zachodzace tutaj zmiany mozna spoglada¢ z pewnym optymizmem.

Obrazy wypreparowane. Teatr. W dziedzinie polskiego teatru degradacja zwiazana z
transformacja ustrojowa i gospodarcza nie poczynita takich spustoszen jak w sztuce muzycznej i w
plakacie. Najgorzej przemiany zni6st jednak najbardziej wazny ze spolecznego punktu widzenia Teatr
Telewizji, odrebna i unikalna w skali europejskiej forma programu telewizyjnego. Po prostu w ostatnich
latach Teatr Telewizji zupelie zniknal z anteny, sporadycznie pojawiaty sig ,,paraspektakle” po nazwa
,leatr Faktu” bedace de facto upolityczniona forma agitki pokazujacej w dosy¢ tendencyjny i
pozbawiony artystycznej kreacji obrazy przestgpczych wynaturzen systemu spoteczno-politycznego PRL.
Programy te realizowane po$piesznie, w stylu paradokumentalnym, bez dbatosci o realia danego czasu i
psychologiczny rys postaci, nie dawaly dobrego $wiadectwa ani o stronie literackiej , ani o poziomie
aktorstwa czy rezyserii. Powrdt Teatru Telewizji w swojej tradycyjnej formie nastapil wiasciwie dopiero
na przetomie 2011/2012 roku. Na te dwie poniedziatkowe godziny Telewizja Polska , przynajmniej na
razie zawiesza emisj¢ amerykanskich filmoéw klasy B.

Rzecz jednak w tym, co si¢ stato w realnym zyciu teatralnym, na polskich scenach. Tutaj mieliSmy
do czynienia z roznymi procesami wynikajacymi z trudno$ci materialnych i rozchwianiem ideowym oraz
stylistycznym. Teatr profesjonalny poddany presji rynku zaczatl produkowaé gremialnie spektakle
niskoobsadowe grane w matych salach, czgsto jednak bardzo ostre, skandalizujace, czyli dziatat jakby na
zupelnie przeciwnym biegunie w stosunku do misji kulturotworczej i edukujacej spoteczenstwo, co byto
kiedy§ wizytowka Teatru Telewizji. Przypomnijmy — spektakle te dawniej zawsze poprzedzone byly
znakomicie przygotowana , przystepna ,,prelekcja” na temat pochodzenia danego utworu, jego znaczenia
w kulturze, jego waloréw spotecznych, intelektualnych i wychowawczych. Teraz nikt juz nikowo nie
dedukuje za$ niektore z dzisiejszych spektakli teatralnych sa tak hermetyczne, ze nawet specjali$ci maja
powazne problemy z ich interpretacija.



I wlasnie w takiej rzeczywistosci w ,,obrazach wypreparowanych” trzeba zasygnalizowaé trzy
konkretne wydarzenia o charakterze protestu, manifestacji, alarmu. Pierwszy byt happeningiem znanej
aktorki Joanny Szczepkowskiej, ktora w protescie przeciwko tym wilasnie przemianom w teatrze pokazata
w spektaklu "Persona" w rezyserii Krystiana Lupy gole posladki. Rzecz w tym, Ze obecnie kompletna
nago$¢ w polskim teatrze jest niemalze norma , tutaj jednak miata ona znaczenie pewnej manifestacji, za
ktora aktorka zostata wykluczona z obsady spektaklu. -Pokazatam posladki przeciwko calosci —
thumaczyta w prasie aktorka i podkreslata, ze jej gestu nie wolno oddziela¢ od dyskusji o teatrze, jaka
toczy si¢ w $rodowisku. Chodzi tu o metody pracy niektérych tworcow teatralnych. "Warszawski Teatr
Dramatyczny jest ekstremalnym przykladem Kkorzystania ze $wiadczen panstwa na rzecz
eksperymentatoréw", - powiedziata. Artystka nawiazata w ten sposob do metod pracy, jakimi postuguje
si¢ Krystian Lupa, bo jej zdaniem do wielu przedstawien nie dochodzi w ogole, a aktorzy traca miesiace
pracy na proby do nieudanych projektow. Proby te czgsto trwaja latami, i sa przerywanie na rzecz innych
projektow. Taki jest Teatr Dramatyczny od czaséw Pawla Miskiewicza, dyrektora od 2007 r. Nie tyle
przeciwko samemu Lupie ile przeciwko calosci pokazatam te posladki. Nie chcialam "wypia¢ si¢" na
rezysera. Wykonalam wszystko to, do czego Lupa wzywa aktora ".

Druga manifestacja, o zupetnie odmiennym charakterze byfa absencja na spektaklu innej znanej
aktorki Grazyny Szapotowskiej, ktora wybrata dobrze ptatny wystep przed kamerami telewizji, w jakim$
banalnym programie rozrywkowym, a zrezygnowata z zaplanowanego wcze$niej wystgpu w spektaklu na
scenie Teatru Narodowego. Zostata za to dyscyplinarnie zwolniona z pracy. Jej ttumaczenia byly rowniez
banalne, odstaniaty przy tym haniebna role medidéw, a konkretnie Telewizji Polskiej w catym incydencie.
Szapotowska twierdzifa, Ze jej dyrektor Jan Englert doskonale znatl sytuacjg, ale do ostatniego momentu
zwlekat 1 sprzedawal bilety oraz wejsciowki na spektakl, o ktorym od dwdch miesiecy wiedzial, ze nie
moze sig¢ odby¢ z powodu udziatu aktorski w programie "Bitwa na glosy".

Wedlug dyrektora Jana Englerta w calej historii teatru polskiego nie zdarzylo sig, by aktor nie
przyszedt na spektakl nie z powodu choroby, czy $mierci, tylko tak po prostu, bo ma inne, lepiej platne
zajecie. Zesp6l 1 widzowie czekali w teatrze do ostatniej chwili, aktorka pdzniej odstonita kulisy
pertraktacji z organizatorami jej wystepu w telewizji. Pono¢ TVP zaproponowata, ze wykupi cate
przedstawienie, byle tylko Szapotowska mogla si¢ znalez¢ przed kamerami. Jak wida¢ nie wykupita,
pokazata wiec kulturalnej publiczno$ci, ktora chciata przyj$¢ do Teatru Narodowego i wykupita nie takie
tanie bilety, to co pokazala wcze$niej Joanna Szczepkowska na scenie Teatru Dramatycznego.

Trzecia akcje o charakterze demonstracyjnym pokazal srodowisku teatralonemu znany rezyser "z
prowincji", czyli teatru w Legnicy Jacek Gtomb. Wystapit on 23 stycznia 2012 r. z kontrrewolucyjnym
manifestem pt. Widmo krazy po Polsce — widmo Teatru Opowiesci. Zaczynat si¢ on autoreklama: "W
dobie scenicznej inwazji sztuki skrawkow i zlepkéw od wielu lat tworzymy w Legnicy teatr
konsekwentny, uczciwy i obojetny na mody. Zaufanie widzow dowodzi, ze podazamy wilasciwa droga
Nowego Otwarcia z czterech waznych powodow.

1. W obronie wspolnoty. [...]Dzi§ - w epoce globalnych przemian - kryzys kontaktu cztowieka z
czlowiekiem jest duzo szerszy i bardziej ztozony. Dotyczy nie tylko spolecznosci lokalnych, ale i
narodow, a nawet calej ludzkos$ci. Wykluczenie spoteczne i ekonomiczne, rozpad wigzi miedzyludzkich,
komercjalizacja kultury — to fakty rownie dotkliwe dla legniczanina, co dla mieszkanca kazdego innego
miejsca na Ziemi. Nie mozemy tego nie zauwazaé. Dlatego podkreslamy, ze nasz Teatr bedzie teatrem
opowiesci uniwersalnych, bliskich kazdemu czlowiekowi. Podazymy za pojedynczym zyciem, opowiemy
ludzkie historie, ukazujace zaréwno pigkno réznic miedzy ludzmi, jak i wartos¢ jednosci. Tylko taki teatr
moze by¢ autentyczny i potrzebny — moze ocalac.

2. W obronie opowie$ci zapomnianych. Uwazamy, ze kryzys odwiecznego modelu opowiadania
historii, ktore zastgpuje si¢ luznymi kolazami obrazéw, klisz, performansow, ma fatalne skutki.
Uniemozliwia odbiorcy podstawowe reakcje na dzieto: identyfikowanie si¢ z historia, konfrontacje
postaw. Zrywa wi¢z migdzy terazniejszoscia a przeszto$cia, miedzy pokoleniami i réwiesnikami.
Przeciwstawiajac si¢ temu, nie wstydzimy si¢ w teatrze emocji: wzruszenia, niepokoju, smutku i radosci.
Ich zwiazek z opowiescia jest dla nas nierozerwalny. Nie chcemy i nie bedziemy tworzy¢ teatru, ktory
odrzuca i uznaje za banat historie z poczatkiem, Srodkiem i koncem, posiadajace bohatera i uchwytny
r0ZUMOWO Sens.

3. W obronie cztowieka pojedynczego. Bedziemy moéwié o cztowieku, nie uzywajac medialnej
nowomowy czy naukowych zawito$ci. Zapytamy o kluczowe etapy ludzkiego zycia i zwiazane z nimi
problemy. Przyjrzymy si¢ im z bliska, ale nie bedziemy ich wyciaga¢ na sztandary. Nie chcemy ani teatru
fatwego 1 przyjemnego, ani tatwego i nieprzyjemnego. W czasach, gdy zewszad feruje si¢ wyroki na



Ztego albo wyglasza peany na cze§¢ Dobrego Polaka, chcemy pokaza¢ Polaka (Nie)Zwyktego:
nieoczywistego, barwnego, skomplikowanego.

4. W obronie artystycznego kunsztu. Nie ma idei, ktéora mogtaby usprawiedliwi¢ hochsztaplerke.
Przyczyn upadku kultury upatrujemy réwniez w nonszalanckim stosunku do aktu tworzenia. Pokutuje
przekonanie, ze produkt ,,dla ludzi” musi by¢ tatwa i pusta btyskotka, a prawdziwa sztuka — nadgtym,
niezrozumiatym betkotem. Sztuka jako zwierciadto rzeczywistosci praktycznie dzi§ nie istnieje — fatwiej
odbi¢ kicz i miatkos¢. [...] Manifest Jacka Glomba konczy si¢ znéw parafraza Marksa: Niezblazowani
widzowie z catej Polski, taczcie sig!

Obrazy wypreparowane. Czytelnictwo. Ostatni obraz wypreparowany dotyczy czytelnictwa. Jego
uwiad nie jest zjawiskiem zaskakujacym, cho¢ system szkolnictwa i media dobrze zapracowaly na
zbudowanie niechgci do pisma drukowanego. Wynika to generalnie z ksztaltowania nawykow do
maksymalnie uproszczonego, konsumpcyjnego trybu zycia, obrazkowej komunikacji i wykreowania
zamilowan do testow , schematow i komiksow. Wszystko, co wiaze si¢ z wlasnym naktadem sil, checia
skupienia, probo zrozumienia jest wypieranie przez formy przekazu kfadace ,,.kawg na fawe” bez zbytniej
mitregi, bez ,,;nudzenia”. Osobnik czytajacy ksiazke a nawet gazetg jest o wiele mniej atrakcyjny od
rozmawiajacego przez telefon komorkowy i powtarzajacego w kot 15 tych samych stow.

Czy zatem wyniki badania poziomu czytelnictwa w Polsce sa zatrwazajace, jak okresla si¢ to w
publicystyce? Fakt, ze ponad potowa Polakdéw nie miata w ciagu ostatniego roku zadnego kontaktu z
ksiazka moze nie jest powodem do dumy, ale to, ze w Polsce jest wigcej telefonow komorkowych niz
mieszkancow powinna dawa¢ do myslenia. Zmienity si¢ w ostatnich dziesigcioleciach kanaty i sposoby
komunikacji, zmienit styl zycia. Wigc jesli ankieterzy Biblioteki Narodowej pytaja o kontakt z ksiazka, to
juz musza uwzgledni¢ nie tylko przeczytanie lub przegladanie jakiejkolwiek ksiazki: takze albumu, ale
rowniez poradnika czy ksiazki w Internecie. I na takie pytanie 56 procent Polakéw odpowiedzialo, ze nic
nie przejrzato, nie przeczytato i nie zobaczylo. Okazuje si¢ nawet, ze zadnej ksiazki w ciagu minionego
roku nie przeczytata az jedna czwarta osob z wyzszym wyksztalceniem. Ponadto, az 20 procent 0séb z
wyzszym wyksztalceniem nie przeczytata ciagu minionych dwoch miesiecy tekstu dluzszego, niz trzy
strony.

Trudno powiedzie¢, czy w krajach Unii Europejskiej badania czytelnictwa przeprowadzano w ten
sam sposob, ale dla poréwnania — w Czechach notuje si¢ czytelnictwo na poziomie ponad 80-ciu, a we
Francji - ponad 60-ciu procent". Zdaniem dyrektora Biblioteki Narodowej aby stan czytelnictwa w Polsce
si¢ poprawil, nalezy przede wszystkim zadba¢ o biblioteki publiczne. Ale co z tego, kiedy Polska ma
jeden z najnizszych w Europie poziom zakupu ksigzek do bibliotek publicznych: 7 i p6t wolumina na 100
mieszkancow. Dla poréwnania w Estonii - jest 36. Z badan wynika takze, ze mtodziez, oprocz tego, ze
przestata czyta¢ lektury, nie czyta juz takze ich streszczen. Czytaja wigcej osoby dobrze sytuowane i
dobrze wyksztatcone, mieszkajace w duzych miastach. Czesciej, niz jedna ksiazke na dwa miesiace czyta
jedynie 12 procent Polakdw.

Doktor Tomasz Makowski zwraca jednocze$nie uwage, ze poglebiajacy si¢ spadek czytelnictwa
spowoduje utrate kontaktu z poprzednimi pokoleniami, ktére operowaty zupetnie innymi wyobrazeniami,
bohaterami i warto$ciami. Czy jest to takze efekt transformacji? Zapewne w jakims stopniu. Przerzucenie
»zadu dusz” na media elektroniczne, na telewizj¢ i1 internet daje taki efekt. Internet dopdki korzystanie z
jego zasobOw jest niczym nieograniczone i bezplatne zawlaszczyl wyobrazni¢ milionéw, stat sig tez
zrgbem nowego modelu kultury. Czy jest to model idealny? Jak dla kogo. By¢ moze dla tych, ktérzy nie
zdazyli skorzysta¢ z innego modelu, ten dzisiejszy jest idealny i nie chcieliby si¢ z nim rozstawacé, czego
dowodzi¢ moga protesty przeciwko nawet bardzo mglistym i nieostrym ograniczeniom dostgpu
zapisanym w umowie ACTA. W modelu, w ktorym o kulturze decyduja media — sktaniajaca do biernosci
telewizja 1 aktywizujacy internet, nic ma w zasadzie miejsca dla tradycyjnych ksiazek. plakatow, teatru,
muzyki. Nie ma miejsca dla ambitniejszego filmu ani dzieta plastycznego. To sa i beda w przysztosci
elitarne nisze, ktore beda istnie¢ na obrzezach zycia spotecznego, az do momentu, gdy nie pochtonie ich
jaka$ zupelnie nowa rzeczywisto$¢ realna Iub wirtualna.
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