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Сфера туристичного бізнесу виступає одним з найбільш потужних та перспективних 
галузей розвитку національної економіки держав світу. Так, на сьогоднішній день все більшу 
популярність отримує сучасний альтернативний напрямок відпочинку – гастрономічний 
туризм, який виступає спеціалізованим видом туризму та включає в себе ознайомлення з 
національними кулінарними традиціями країн світу, а також дегустацію страв і напоїв, що 
є синтезом екології, культури і виробництва. Предметом дослідження в науковій статті є 
сучасні міжнародні тенденції poзвитку ринку гастрономічного туризму Європейського 
регіону. Метою статті є оцінка міжнародних тенденцій розвитку ринку гастрономічного 
туризму та визначення ключових трендів для удосконалення ринку гастрономічного туризму 
в поточних умовах COVID-19. У даній науковій poбoтi застосовано наступнi метoди 
дoслiдження: oписoвий, iстopикo-геoгpафiчний, пopiвняльний, статистичний, 
систематизація та узагальнення, термінологічний аналіз, аналітичний, каpтoгpафiчний. 
Отримано наступні результати: визначенно сучасні міжнародні тенденції розвитку 
гастрономічного туризму Європейського регіону, проаналізовано міжнародний досвід 
формування ринку гастрономічного туризму в провідних країнах Європи, визначено 
особливості привабливості ринку гастрономічного туризму в європейських країнах-лідерах з 
гастротуризму, досліджено чинники впливу на розвиток міжнародного ринку 
гастрономічного туризму. Результати досліджень даної теми можуть бути застосовані в сфері 
ресторанно-готельного бізнесу та туризму як ідеї для розвитку та нарощування конкурентних 
переваг у бізнесі, а також представлені для обговорення на семінарах та конференціях з 
даної сфери діяльності. Висновки: визначено ключові напрямки та основні тренди щодо 
функціонування, удосконалення та подальшого просування галузі гастротуризму як 
альтернативного напрямку туризму в поточних умовах COVID-19. 

Ключові слова: індустрія гостинності, гастрономічний туризм, гастротуризм, 
гастрономія, туризм, міжнародний досвід, тренди розвитку. 

 
Постановка проблеми. Туристична галузь 

завжди виступала вагомою складовою 
частиною економіки кожної провідної 
європейської країни, що сприяло вирішенню 
бaгaтьoх проблем, пoв’язaних з фoрмуванням 
ВВП країни, зaйнятістю нaселення, ствoренням 
дoдaткових рoбoчих місць, відкриттям 
підприємств, соціaльно-еконoмічним рoзвитком 
oкремих регіoнів. Однак спалах хвороби 

                                                            
 Cite as: Zhylenko, K., Dolhiier, A. (2021). International Experience and Current Trends in the Development of the 
Gastronomy Tourism Market of the European Region in the Conditions of Covid-19, The Journal of V. N. Karazin Kharkiv 
National University. Series: International Relations. Economics. Country Studies. Tourism. 14, 154-160. (in Ukrainian). 
https://doi.org/10.26565/2310-9513-2021-14-15 

коронавірусу COVID-19 по всьому світу 
переформував міжнародні тенденції розвитку 
ринку гастрономічного туризму.  

Аналіз останніх досліджень і публікацій. 
Питанням рoзвитку міжнародного ринку 
гастрономічного туризму займалися такі вчені 
як: Е.Вoрoбьовa [2], І.Кoмaрніцький [5], 
В. Кoрнілова [6], Г. Вишневськa [1], Т. Куклінa [7] 
та інші. Зaгалом зaрубіжні та вітчизняні вчені 
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приділяють велику увaгу розвитку гaлузі 
гaстротуризму, однак в сучасних умовах 
спалаху Пандемії коронавірусної хвороби дана 
темa пoтребує пoдaльшогo дoслідження. Так, 
нестабільні економічні умови, спричинені 
хворобою коронавірусу на поточний стан 
індустрії гостинності та туризму розкриваються 
в роботах багатьох дослідників, насамперед в 
науковій праці О.Табенської [11], яка 
обґрунтувала основні засади та особливості 
діяльності сфери гостинності в умовах Пандемії. 
У праці М.Самілик та О.Кубрак [9], розглянуто 
особливості розвитку гастротуризму в умовах 
пандемії COVID-19. В дослідженні Р.Шевченко-
Перепьолкіна надано перспективні шляхи щодо 
розвитку малого бізнесу в несприятливих 
умовах COVID-19. У роботі О.Мироненко-
Шульган [8] проводиться аналіз малого бізнесу в 
умовах Пандемії та визначається позитивний 
ефект від застосування державного правового 
регулювання.  

Формулювання цілей статті. Метою статті 
є оцінка міжнародних тенденцій розвитку 

ринку гастрономічного туризму та  визначення  
ключових  трендів для удосконалення ринку 
гастрономічного туризму в поточних умовах 
COVID-19. 

Виклад основного матеріалу. Cфера 
туристичного бізнесу виступає одним з 
найбільш потужних та перспективних галузей 
розвитку економіки кожної провідної країни, 
що водночас формує основні напрямки та 
тенденції розвитку світового ринку послуг в 
цілому. Так, в двадцять першому сторіччі сфера 
гастрономії та подорожей стала однією з 
ключових мотивів щодо здійснення подорожі 
закордон.  

Гастрономічний туризм – це спеціалізований 
вид відпочинку, який включає в себе 
ознайомлення з національними кулінарними 
традиціями країн світу, а також дегустацію 
страв і напоїв, що є синтезом екології, культури 
і виробництва. Напрямок гастрономічного 
туризму охоплює більше двадцяти 
різноманітних галузей та майже два десятки 
видів гастрономічної діяльності (рис.1).  

 
Рис.1. Узагальнюючий кластер гастрономічного туризму* 

*Складено автором на основі джерела [17] 

Загальновідомо, що сьогоднішній день 
ринок гастрономічного туризму Європейського 
регіону виступає чи ненайпершим у світі за 
показником туристичної привабливості серед 
іноземних туристів. Згідно офіційного звіту 
«The Travel and Tourism Competitiveness» 
(рис. 2), складеним ВТО на 2019 р., 

Європейський туристичний регіон займає 
позиції регіона-лідера в галузі туризму, 
подорожей та гастрономії, що постійно 
підтверджується щорічними високими 
туристичними надходженнями (511 міл. дол. 
США) та загальною кількістю міжнародних 
прибуттів (662 міл. чол).  
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Рис.2. Порівняльна характеристика туристичних регіонів світу за показником 

конкурентоспроможності в галузі туризму та подорожей на 2019 р.* 
*Складено автором на основі джерела [15] 

Кожна з наведених європейських країн 
користується значним попитом в галузі туризму 
та гастрономії, займаючи конкурентні позиції 
на міжнародному туристичному ринку 
протягом довгого часу. Така позитивна 
динаміка з боку збагачення даного сектору є 

наслідком застосування значної кількості 
сучасних трендів та інноваційних підходів, що 
водночас обумовлює не лише розвиток 
кулінарної складової окремих країн, а й сприяє 
створенню своєрідної «економіки вражень» 
Європейського регіону для гастротуристів [14].  

 
Рис.3. Європейські країни-лідери за гастрономічним туризмом у 2019 р.* 

*Складено автором на основі джерела [18] 

Однак в умовах спалаху Пандемії 
коронавірусу протягом 2019-2021 рр. перед 
всім світом постало питання щодо зміни та 
переформування сучасних трендів 
гастрономічного господарювання в бік більш 
екологічних, безпечно-спрямованих та 
безконтактних заходів розвитку 
гастрономічного сектору з метою збереження та 
безпосереднього відновлення діяльності всіх 
суб’єктів індустрії гостинності, насамперед 
галузі гастрономії [4]. Таким чином, основними 
факторами відновлення та збереження галузі 
гастрономічного туризму в період спалаху 
хвороби COVID-19 в Європейському регіоні 
стали [16]: 

1) орієнтація на безпеку життя та здоров’я 
мандрівників, а саме підкреслення важливості 
прозорості мережевих операцій, висвітлювання 
протоколів санітарно-гігієнічних норм в 
закладах гостинності та ресторанному 
господарстві, щогодинне прибирання 
приміщень, 

2) гнучкість – перехід закладів 
ресторанного господарства на нові, більш 
виправдовні умови господарювання, 
скасування зборів за зміну дати бронювання 
для того, щоб мандрівники відчували себе 
комфортніше при здійсненні бронювання; 

3) проінформованість та завчасність – 
туристичні напрямки можуть підкреслити дану 
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маркетингову стратегію як ефективний метод 
залучення туристів; 

4) сталість та екологічність – дотримання 
карантинних мір протягом 2020-2021 рр. 
привнесло неабияку користь навколишньому 
довкіллю. У статті PhocusWire від листопада 
2020 року говорилося: «Пандемія фактично 
натиснула кнопку паузи щодо викидів, які, за 
прогнозами, будуть на 8% менше у 2020 році, 
ніж у 2019 році»; 

5) державна підтримка – в період 
загострення коронавірусної хвороби державне 
правління європейських країн світу виділяло 
значну суму коштів для зменшення ризиків 
банкрутства в галузі готельно-ресторанного 
господарства та інших суміжних сфер ведення 
туристичної діяльності.  

Серед інших ключових європейських трендів 
розвитку гастротуризму (рис.4) слід виділити 
орієнтацію на продукти нового «альфа-
покоління» – просування рослинного 
харчування та альтернативних білкових 
речовин, пошук нових смаків та вражень, 
використання в сфері готельно-ресторанного 
господарства кулінарної робототехніки та 
«хмарної кухні», що зможуть спеціалізуватися на 
швидкому та якісному приготуванні страв в 
умовах обмеженого відвідування кафе-залів та 
відтворення сервісу онлайн-доставки, перехід 
ресторанів та постачальників продукції на 
цифрові кулінарні платформи та платіжні 
гастро-карти, мінімізація та утилізація 
харчових відходів, екологічне пакування 
продуктів [14].  

 

Рис.4. Сучасні європейські тенденції розвитку гастрономічного туризму* 
*Складено автором на основі джерела [16] 

Дотримання та підкріплення наявних 
європейських тенденцій господарювання та 
інноваційних пропозицій ринку гастрономічного 
туризму зможе активно спрямувати зусилля 
суб'єктів індустрії гостинності на відновлення та 
поступове збагачення галузі гастрономічного 
туризму в сучасних нестабільних умовах. 

Висновки. В сучасних нестабільних умовах, 
спричинених COVID-19 основними 
напрямками щодо відновлення, покращення та 
стабілізації ринку гастрономічного туризму 
Європейського регіону стало обрання стратегії 
переходу індустрії гостинності на безконтактну 
основу господарювання, а сaме в онлайн-
сервіси та соціальні мережі через застосування 
сервісу доставки, представлення на цифрових 
кулінарних плaтформах тa плaтіжних гaстро-

кaртах з метою оптимізації зaмовлень та 
вaртості послуг, використання в сфері готельно-
ресторанного господарства кулінарної 
робототехніки, віртуальних гастрономічних 
турів та «хмaрної кухні», що зможуть 
спеціалізуватися на швидкому та якісному 
приготуванні страв в умовах обмеженого 
відвідування кафе-залів, мінімізацію та 
поетапну утилізацію харчових відходів, а також 
екологічне пакування продуктів, що повернуло 
цей напрям в бік цілісного якісного розвитку. 
Застосування інноваційних тенденцій та 
кулінарних трендів країнами Європейського 
регіону може стати потужним стимулом та 
прикладом для інших регіонів, а також так 
званою відповіддю на сучасні світові виклики в 
туристичній індустрії. 

безконтактні 
технології

віртуальні
"помічники"

екологічні 
тенденції

онлайн
бронювання

хмарні кухні, 
робототехніка

розвиток 
агрокультури

онлайн-
доставка

цифрові 
технології

продукти "А-
покоління"

ОСНОВНІ ТРЕНДИ 
ГАСТРОНОМІЧНОГО 

ТУРИЗМУ 



Â³ñíèê ÕÍÓ ³ìåí³ Â.Í. Êàðàç³íà. Ñåð³ÿ “Ì³æíàðîäí³ â³äíîñèíè. Åêîíîì³êà. Êðà¿íîçíàâñòâî. Òóðèçì”. Âèï. 14, 2021

158

INTERNATIONAL EXPERIENCE AND CURRENT TRENDS IN THE DEVELOPMENT OF THE 
GASTRONOMY TOURISM MARKET OF THE EUROPEAN REGION IN THE CONDITIONS OF COVID-19 

 
Kateryna Zhylenko, Dr. econ. sciences, Associate Professor, Department of Tourism Business and Hospitality, 
Oles Honchar Dnipro National University, 49000, Dnipro, 72 Gagarin Avenue, e-mail: zhilenkok@ukr.net, 
ORCID: https://orcid.org/0000-0002-3942-9467 
Alisa Dolhiier, 5th year student, Department of Tourism Business and Hospitality, Oles Honchar Dnipro 
National University, 49000, Dnipro, 72 Gagarin Avenue, e-mail: alice.dolgier@gmail.com, ORCID: 
https://orcid.org/0000-0002-0609-6061 

 
The sphere of tourism business is one of the most powerful and promising sectors of the national economy 

of the world. Today the modern alternative destination is gaining popularity - gastronomic tourism, which is a 
specialized type of tourism and includes acquaintance with the national culinary traditions of the world, as 
well as tasting of food and beverages, which is a synthesis of ecology, culture and production. The subject of 
research in the scientific article is the current international trends in the development of the gastronomic 
tourism market of the European region. The aim of the article is to assess the international trends in the 
development of the gastronomic tourism market and identify key trends for improving the gastronomic tourism 
market in the current conditions of COVID-19.  In this scientific work the following research methods are used: 
descriptive, historical-geographical, comparative, statistical, systematization and generalization, 
terminological analysis, analytical, cartographic. The results of research on this topic can be used in the field 
of restaurant and hotel business and tourism as ideas for the development and increase of competitive 
advantages in business, as well as presented for discussion at seminars and conferences in this field. 
Conclusions: the study of current international trends and innovative trends in the market of gastronomic 
tourism in the European region allowed to identify key areas and key trends in the functioning, improvement 
and further promotion of gastronomy as an alternative direction of tourism in the current environment. 

Keywords: hospitality industry, gastronomic tourism, gastrotourism, gastronomy, tourism, international 
experience, development trends. 
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Сфера туристического бизнеса выступает одной из наиболее перспективных областей развития 

национальной экономики государств мира. Так, на сегодняшний день все большую популярность 
получает современное альтернативное направление отдыха – гастрономический туризм, который 
выступает специализированным видом туризма и включает ознакомление с национальными 
кулинарными традициями стран мира, а также дегустацию блюд и напитков, являющихся синтезом 
экологии, культуры и производства. Предметом исследования в научной статье являются современные 
международные тенденции развития рынка гастрономического туризма Европейского региона. Целью 
статьи является оценка международных тенденций развития рынка гастротуризма и определение 
ключевых трендов по усовершенствованию рынка гастрономического туризма в условиях COVID-19. 
Результаты исследований данной темы могут быть применены в сфере ресторанно-гостиничного бизнеса 
и туризма как идеи развития и наращивания конкурентных преимуществ в бизнесе, а также 
представлены для обсуждения на семинарах и конференциях по данной сфере деятельности. Выводы: 
исследования современных международных тенденций и инновационных трендов развития рынка 
гастрономического туризма Европейского региона позволили определить ключевые направления и 
основные тренды по функционированию, усовершенствованию и дальнейшему продвижению отрасли 
гастротуризма как альтернативного направления туризма в условиях пандемии COVID-19.  

Ключевые слова: индустрия гостеприимства, гастрономический туризм, гастротуризм, гастрономия, 
туризм, международный опыт, тренды развития. 
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